FAIRTRADE

RATTVISEMARKT

Tio ar med Rattvisemarkt

Rattvisemarkt har funnits i Sverige i tio ar. Men allt bérjade redan pa 60- och
70-talet, da Rattvis handelsrorelsen vaxte fram. De forsta aktorerna som
salde rattvist handlade produkter var bland annat Véarldsbutikerna och
Sackeus, genom smabutiker och kyrkor. Men det fanns ett behov av att 6ka
tillgangligheten till produkterna, att na ut aven till den "vanliga” konsumenten.
Lésningen blev en produktmarkning som skulle férena det basta av tva
véarldar, att salja stérre kvantiteter pa fler kdpstéllen och samtidigt forsékra
konsumenten om att handeln bedrivits pa ett etiskt forsvarbart satt.

Forst ut var Holland, dar det 1988 startades en
produktmérkning vid namn Max Havelaar, en
holldndsk sagofigur som ké&mpade mot
exploateringen av kaffeodlare i de holldndska
kolonierna. Kontrollerna och produktméark-
ningen skulle inriktas pa "vanliga” foretag, for
att nd ut till s& manga konsumenter som
maijligt. Liknande produktmé&rkningar dok upp i
bland annat Tyskland (Transfair) och England
(Fairtrade Foundation). 1997 bildades paraply-
organisationen Fairtrade Labelling Organi-
zations International — FLO - med syfte att
samordna kriterier och kontroll fér Fairtrade.
En ny internationell produktmarkning var fédd.

Ideella organisationer 1&g bakom

1994 borjade en grupp inom Svenska kyrkan
diskutera mdjligheten att aven i Sverige starta
en produktmérkning for rattvist handlade varor.
Efter att ha diskuterat saken med bisténds-,
frivilligorganisationer och fackféreningar bilda-
des s& Rattvisemarkt, 1996. Flera olika
organisationer valde att std bakom produkt-
markningen: Caritas, Diakonia, Forum Syd,
Kooperation Utan Grénser, LO, Lutherhjilpen,
Radda Barnen, Roéda Korsets Ungdoms-
férbund, Svenska Kyrkan, Svenska Kyrkans
Mission, Sveriges konsumentrad, Sveriges
Kristna Rad, U-landsgruppernas Samarbets-
férening (som idag heter Vérldsbutikerna) och
TCO. Efter hand har antalet medlemsorga-
nisationer utékats.

Hosten 2007 uppgar antalet medlemsorga-
nisationer till 32 stycken.

"En kulen dag 1994 i en liten grdnd
/ Gamia Stan i Stockholm rékade
jag tréfia generalsekreteraren 1or
holléndska Max Havelaar. - Varfor
har Sverige ingen réttvisernérk-
ning?, var hans forsta fraga. - Det
maéste vi gbra nagot at, sade jag.
Och inne pa en kinesrestaurang pa
en kinesrestaurang gjorae vi yop planema: vilka
organisationer kunae vara intresseraae? Vilken kunskap
behdvae vi bygga upp? Tre ar och otaliga mdten senare
kunde man kdpa den forsta Réttvisemérki-produkten.
Nu finns aet hundratals!”
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Karin Akerlund, Internationella avdelningen Svenska
kyrkan

Kaffe forst ut p& marknaden

1997 lanserades den férsta Ré&ttvisemarkt-
certifierade produkten, kaffe. Darefter foljde te,
bananer och kakao. De férsta aren gick
forsaljningen trogt, det var f& som kénde till
produktmarkningen och det var svart att fa tag
pa produkter i handeln. En nyckel till ett okat
genomslag var att 6ka k&nnedomen om
Rattvisemarkt. Strax efter att kaffet kom ut pa
marknaden var det bara 2 % av svenska
befolkningen som visste vad Ré&ttvisemarkt
var. Men genom de ideella organisationerna
bakom Ré&ttvisemarkt skulle information och
kunskap om Réttvisemarkt kunna spridas pa
ett mer effektivt sétt.



"Organico kommer fran koope-
rativet UCIRI i Mexiko. UCIRI bestar
av ungetar 50 bergsbyar. Jag har
Siélv varit ddr och sett hur omrédet
har utveckiats. Fran bdrjan fanns
adr ingenting, nu finns det afidrer,
ldkare och skolor. Idag har bonder-
na egna lastbilar som de kan kéra
sitt kaffe med. | Sverige var manga skeptiska till kaffet /
bdrjan. En rolig anekdot fran ndr jag var ute och
beriittade om kaffet &r nér en cafédgarinna pastod att
Organico inte héller vérmen lika bra i termos som anara
sorter. Ha ha ha!”

Bertil Norrhall, fd. VD, Sackeus

Frivilliga ambassadorer en stark kraft

1999 holls den férsta ambassaddérsutbild-
ningen och fram till idag har fler &n 1300
personer utbildat sig till ambassadoérer for
Rattvisemarkt. De frivilligas engagemang for
Rattvisemarkt innebar flera ar av intensivt
informationsarbete, vilket har varit en starkt
bidragande faktor for den 6kade kdnnedomen
och kunskapen om Rattvisemérkt bland
svenska konsumenter.

Fotbollar lanseras

Men trots detta ©6kade inte forséljningen av
Rattvisemarkt i motsvarande takt. Det behdv-
des fler certifierade produkter pa marknaden.
Detta resulterade i att Rattvisemarkt, tillsam-
mans med FLO, starkare drev p& utvecklingen
av Fairtrade-kriterier for fotbollar. Fotbollen &r
den férsta industriprodukten som blev
Rattvisemarkt.

Omorganisering och nytt certifieringsmarke
2003 fick Rattviseméarkt en nystart, man gjorde
en omorganisering och fick en mer stabil
ekonomi. En ny VD rekryterades med ansvar
fér den affarsdrivande delen av verksamheten.
Kort darefter anstélldes en generalsekreterare
med ansvar for information och utbildning.
2004 gick Rattviseméarkt over till det interna-
tionella certifieringsmarket, vilket har skapat
stérre internationell enhetlighet och férenklat
handeln med produkterna mellan landerna.

Vaxande utbud och stérre efterfrdgan

De senaste aren har det skett en betydande
Okning i utbud av Rattvisemarkt och en 6kad
tillganglighet till produkterna i handeln. Den
Okade medvetenheten och debatten kring etik
och miljo har ocksa varit en bidragande orsak

till att Rattvisemarkt vaxer starkt saval i
Sverige som internationellt.

Fairtrade City

Ar 2006 introducerades Fairtrade City i
Sverige, en diplomering frdn Rattvisemarkt till
stdder som engagerar sig for etisk konsumtion.
Fram till oktober 2007 hade fyra stader
diplomerats: Malmd, Munkfors, Lund och
Orebro. Fler & p& gang. Informationsarbetet
kring Fairtrade City har bland annat drivits
genom seminarier under politikerveckan i
Almedalen pa Gotland

Fairtrade Fokus

Varen 2007 genomférdes Raéttvisemarkts
forsta riktigt stora kampanj gentemot en
bredare allménhet, med bland annat utomhus-
reklam och hundratals aktiva och ambassa-
dérer vid produktevents och butiksaktiviteter
runt om i landet. Denna satsning innebar
ytterligare intresse for Rattvisemarkt fran saval
konsumenter som dagligvaruhandel. Fran och
med 2008 kommer Fairtrade Fokus att aga
rum pa hosten.

"Nér jag rusade runt och delade ut
bananer | min hemstad Karilskrona pa
90-talet, var Réttvisemaérkts lila roda
certifieringsmarke okénad. D4 kéndes
det som att jag och den engagerade
kvinnan i fruktdisken var de enda i
Stan som kande till vad Réttvisernarkt
stod for. Nu, snart tio ar senare, &ar
det en enorm skillnad! Flera lokalpolitiker driver fragan
om etisk hdnsyn vid kommunal upphandling, det finns
ett starkare konsumenttryck och méanga fler produkter /
butikshyllorna, forsamiingar pimplar Rattvisemérkt kaffe
och en Véridsbutik har etablerats.”

Ida Karlsson, medlem i Fdreningen for Rattvisemarkts
styrelse och en av de férsta ambassadorerna

Fler roster om Rattvisemarkt hittar
du pa nasta sida.



"Ménga trodde att Rattvisemérkt
var en orealistisk drém. Men vi
lyckades vénada tviviet til framtids-
tro. Ténk att det fanns sd manga
ansvarstagande konsumenter i
Sverige. - Jag visste val det!"

Tomas Brytting

"Malmo har en befolkning som repre-
senterar stora delar av vériden och det
kédnns naturiigt att vara med och ta var
del av ansvaret for mijd, fackliga
réttigheter och ménskiiga réttigheter
Over hela var vérid. Som Sveriges
forsta Fairtrade City kommer vi- att
fortsatta med utbildningsinsatser och
kampanyjer Or att Oka kunskapen om
etisk konsumtion och vi ska se till att de produkter som kops
n av Malmd stads verksamheter | Okande utstrédckning ska
vara ekologiska och Réttvisermndrkt-certifierace. ”

lImar Reepalu, kommunalrad i Malmo

"Man méste péaminna sig om vad man
gor och varfdr. Vi arbetar for att
ekonomiskt utsatta odliare ska 14 séjja
sina produkter. Vart jobb &r ett led i en
storre oraning, dér vi forsdker styra upp
handel dér det gatt snett. Det blir
oerhort tydligt varfor vi héller pé nar
man tréfiar producenter. Vi ar ett litet
men viktigt led, och den dagen
Réttvisemérkt inte behdvs mer sa
ldagger vi ner.”

Alice Bah Kuhnke, generalsekreterare
mellan 2004 och 2007

"Det &r fantastiskt roligt att det gar sa

bra or Réttvisernérkt. De stora

vinnarna ar givetvis rattiga ménniskor

som far mdjlighet att bygga ett vardigt

liv med egna medel. Réttvisemarkits | h'
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framgéngar visar att man maste ha det och paminner oss om att forsoka hélla
tdlamod, envishet och hopp i arbetet emot krafter som liksom av sig sjavt ger
or en béttre varid. Det har tagit tid att at dem som redan har och tar fran dem som just inget har.”

na ut brett och att 1@ ekonomin att ga
Ihop, men idag ser vi att engagermanget

Anders Wejrya, adrkebiskop

"Rattvisemaérkt ar viktigt. Jag éar stolt dver
att Svenska kyrkan fran boran stalit uyop
uthalligt for Rattvisemarkt och for att
ldéerna bakom Rattvisemarkt ska bli
tydliga och kdnda. Ska vi konsumenter
kunna véfia medvetet maste det finns
goda alternativ. Réttvisemérkt bidrar till

och slitet har gett resultat.

Karin Lexén, Ordférande i Féreningen

*Under mina ar pa Rattvisemérkt
har det gaétt fort. 2003 hade vi
totalt 12 licenstagare, 2004 fick
vi-en till och 2005 fordubblades
antalet! Fran att det bara var
négra 1a foretag som var intres-
serade av atlt certifiera sina
produkter dgnar vi idag all tid ar
att bemdta ett inkommande in-
tresse. Det ar verkligen glddjande att svenska foretag

for Rattvisemarkt och f.d. ordférande i vill ta ett etiskt ansvar!”

Rattvisemarkt | Sverige AB:s styrelse Katarina Rosenquist, VD for Rattvisemarkt i Sverige
AB sedan 2003




